Autos folieren statt la“@je

Alles begann rational und teilwei-
se aus finanziellen Uberlegungen
heraus. Folieren statt lackieren
istinzwischen aber auch zu einem
Trend geworden.

Nach hochgléanzendem Schwarz,
diskretem Silbergrau und nun auch
blitenweissem Weiss ist der Fahr-
zeugpark zunehmend mit matten
.Lackierungen” durchsetzt: matt-
schwarzer Cayenne, mattdunkel-
grauer F430, mattweisser Con-
tinental GT. Der Matt-Hype hat ganz und gar
einleuchtende Wurzeln: Taxis in Deutschland
mussten bis vor_kurzem beige lackiert sein,
aber nicht alle Hersteller fihren die als ,Hell-
elfenbein” bezeichnete Autofarbe im Sortiment
- und nicht alle Taxiunternehmer wollten Mer-
cedes fahren. Bei den meisten anderen deut-
schen und den franzdsischen Herstellern kos-
tet die beige Lackierung einen saftigen Auf-
preis, die ferndstlichen Autohersteller kennen
diesen Farbton fiir Autos gar nicht.

Ob foliert oder lackiert sieht man
den Autos nicht an.

Eine Taxiunternehmung hat vor gut einem
Dutzend Jahren fiir Abhilfe sorgen wollen. So
entstand in Deutschland ,FolioCar”. Das Ge-
schaftsmodell miindete nach diversen Recher-
chen in die Lésung .Klebefolie”. Der Anfang
war gemacht, unter weltweit zwei moglichen
Lieferanten machte einer das Rennen, ver-
mochte Folien in fast jedem Farbton zu liefern,
welche sich vergleichsweise leicht tber Au-
tokarosserien ziehen, und - besonders wich-
tig - spater auch wieder ohne Riickstdnde und
Schéaden entfernen lassen. FolioCar wurde zum
Geschaftsmodell, und die Firma Jakob Hauser
AG im aargauischen Oftringen hat die Lizenz
fir die Schweiz tibernommen. Thomas Hauser,
Geschéftsfiihrer und Inhaber, leitet die Jakob
Hauser AG in der dritten Generation: ,Ja, wir
spiren diesen Trend nach matten Aussenhau-
ten, aber das ist nicht unser Kerngeschéft.” Das
eigentliche Feld sind keineswegs die Mattfoli-
en, welche sich inzwischen auch einige Impor-

Préazises und geduldiges Arbeiten ist verlangt.

teure zu Eigen gemacht haben, um Sondermo-
delle zu kreieren - made by Autohauser - son-
dern vielmehr die sogenannten Flottenbesitzer
mit ihren individuellen Problemstellungen: Er-
scheinungsbild bei der Integrierung einer Fir-
ma mit laufenden Leasingvertragen, Restwer-
te einer grossen Flotte mit problematischen Cl-
Aussenlackierungen, auffallige Erscheinungs-
bilder bei der Riicknahme von Leasingflotten
und so weiter. Als Kerngeschaft hat sich jeden-
falls der Flottenbereich erwiesen, weniger das
Aufziehen einer Aussenhaut in Mattgrau fir ei-
nen abgehobenen Zwalfzylinder.

Die Montage einer aufklebbaren Aussenhaut
ist nicht einfach, verlangt nach Spezialisten,
die man vorerst mit Geduld anlernen muss.
Eine Berufslehre dazu gibt es vorderhand nicht,
Bewerber kdnnen auch floppen. Thomas Hau-
ser schockiert sie beim Einstellungsgesprach
mit der Frage: .Konnen Sie sich sechs Mo-
nate ohne Salar leisten?” So trennt sich die
Spreu vom Weizen. In der Realitat wird es dann
so schlimm nicht. Aber man muss mit einem
Skalpell umgehen und sehr konzentriert arbei-
ten kdnnen. Sonst bleibt man besser bei seinen
eigenen Fachkompetenzen. Die Transferierung
eines Serienfahrzeugs in ein foliertes Auto mit
Wunschdekor - matt oder gldnzend - dauert
ungefahr finf Tage: montags anliefern und auf-
garnieren, Dienstag bis Donnerstag folieren,
Freitag zugarnieren und abholen. Die Preiser-
sparnis gegeniber einer Ganzlackierung liegt
im Bereich von 30%, Riickfiihrungskosten kdn-
nen mit unter 1000 Fr. kalkuliert werden. Man
bekommt dafiir ein Auto mit wesentlich ge-
ringerem Wertverlust, was das Folieren letzt-
lich sowohl fir Trendsetter als auch fir Flot-
tenbesitzer sehr attraktiv macht. Auch Handler
von exklusiven Occasionen, zum Beispiel Elite
Sportwagen in Zuzwil SG, setzen zunehmend
auf Folien und kdnnen damit die Standzeitta-
ge verringern. Hauser weist aber ausdriicklich
darauf hin, dass die wetterfesten Folien zwar
eine lange Haltbarkeit haben, sich das Aufzie-
hen auf alteren Autos aber nicht rechnet, denn
Folien konnen bestehende Karosserieschaden
und Umwelteinfliisse nicht tiberdecken. (wi)
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